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ECONOMIA
IL CONVEGNO CONFCOMMERCIO

LE SCELTE DEL GOVERNO MELONI
«Abbiamo un piano strategico per rendere
l’Italia la prima meta turistica mondiale
e il primo contributore del Pil nazionale»

Santanché: «La Puglia?
Promossa nel turismo»
Il ministro: prezzi folli in bar e ristoranti? Macché casi isolati

GOVERNO
Il ministro
del Turismo
Daniela
Santanché
esponente
di Fratelli
d’Italia
nonché
imprenditrice

.

di MICHELE DE FEUDIS

M inistro Daniela San-
tanchè, ha partecipa-
to via web al 14° Fo-

rum nazionale dei Giovani Im-
prenditori di Confcommercio
sul tema «Territorio, territori»,
in corso a Bari. Come sostiene il
governo l’impegno delle giova-
ni imprese su innovazione, so-
stenibilità e competitività?
«I giovani sono al centro delle po-
litiche del governo, sappiamo per-
fettamente che ogni investimento
fatto su di loro è un investimento
giusto; formazione, innovazione e
competitività sono tutte aree ri-
tenute chiavi di accesso, in ter-
mini di pianificazione e strategia,
per il futuro di ogni tipo di in-
dustria, compresa quella del trui-
smo, ma pensare al futuro non
significa guardare solo al doma-
ni: significa, innanzitutto, agire
oggi. Ed è quello che stiamo fa-
cendo. L’Innovation Network del
Ministero, per esempio, è la rete
di collaborazioni attivata dal mi-
nistero con l’ecosistema dell’in -
novazione, per definire program-
mi di supporto all’accelerazione e
allo sviluppo di startup innova-
tive nel settore del turismo;
un’iniziativa che abbiamo pre-
sentato nel corso di un roadshow
organizzato con Broxlab partito
da Bari nel mese di marzo».

A Baveno, sul Lago Maggiore, il
24 e 25 novembre, intanto ci sa-
rà il Forum internazionale del
turismo. Quali gli obiettivi per
l’Italia?

«Quello di Baveno è un appun-
tamento che non è solo del tu-
rismo, ma dell’esecutivo tutto e di
fatti saranno molti i colleghi che
saranno presenti e questo perchè
il turismo è tema trasversale su
cui, come risorsa, investe l’intero
governo Meloni, per questo lo af-
frontiamo con la collegialità trat-
to distintivo di questo governo.
L’appuntamento di novembre sa-

rà il momento di condivisione,
sintesi e azione che vedrà il coin-
volgimento di tutti gli attori del
comparto. Noi abbiamo un piano
strategico per rendere l’Italia la
prima meta turistica mondiale e
il primo contributore del Pil na-
zionale, per il quale era neces-
sario dotare la Nazione di una
visione strutturata e di lungo pe-
riodo. Il turismo è una materia
concorrente, quindi non possia-
mo agire senza il supporto delle
Regioni, ma soprattutto senza
condividere obiettivi e progetti
con il settore del turismo e con gli
operatori che, in prima persona,
lo mandano avanti giorno dopo
giorno. Ora dobbiamo diffondere
una nuova idea di turismo,
un’idea industriale integrata, e
metterla in sinergia con imprese,
giovani e territorio».

A ottobre si fanno i bilanci della
stagione estiva, cruciale per il

sistema turistico. In Puglia si di-
scute di numeri ma soprattutto
di luci e ombre, con le luci fon-
date sul grande riscontro dei
flussi dall’e ste ro .

«Vorrei affrancarmi dal concetto
di stagione. La Puglia, come tutta
l’Italia, può andare oltre al sem-
plice rendiconto del periodo, può
ambire a molto di più. Piuttosto,
in questa Regione e nel resto della
Penisola, si può godere del turi-
smo per 10-12 mesi all’anno. Ma se
proprio devo dare un giudizio non
posso che essere soddisfatta, la
stagione sta andando molto bene,
e non è ancora finita, perché l’ae -
roporto di Brindisi ha registrato

un aumento del +26%, mentre in
generale gli ultimi dati sui flussi
turistici ci parlano di un +5,5% di
arrivi e un +3% di presenze su
base regionale. Ci tengo pure a
ricordare, tra l’altro, che la Puglia
risulta tra le prime 30 regioni per
livello di competitività turistica
all’interno dell’area UE4 – che,
oltre l’Italia, contiene anche
Francia, Germania e Spagna. Sa-
rà, in ogni caso, interessante ve-
dere le stime definitive che avre-
mo sull’intero 2023».

In Puglia c’è stata la forte po-
lemica sui prezzi “folli”di alcuni
servizi o menù di ristoranti per
una frisella. Che ne pensa di que-

sta querelle che ha avuto rim-
balzi anche in altre regioni tu-
r i st i c h e ?

«Credo che in Puglia ci siano posti
dove puoi trovare le frise a prezzi
differenti, dai 2 ai 16 euro. Ci sono
servizi adeguati a prezzi consoni,
in linea con gli standard e la qua-
lità proposti, e che offrono un’am -
pia gamma di opzioni per tutte le
tasche. Se il mercato ritiene che
una frisa a 16 euro sia un prezzo
corretto, come governo non pos-
siamo intervenire, ma perché
sappiamo che sono casi - conce-
detemi- limite e non la maggio-
ranza, men che meno la totalità
dei casi. In Italia abbiamo varietà

di prezzi e varietà di offerte e que-
sto va tutelato».

Il mondo degli albergatori chie-
de regole più chiare per peri-
metrare affitti brevi o locazioni
turistiche. Come affronterete
questo nodo, anche per arginare
il fenomeno dello spopolamen-
to dei centri storici con un ri-
lavante impatto sociale?

«Questo è un tema che è presente
in Italia da almeno dieci anni, e
nessuno ha mai avuto il coraggio
di metterci mano. Oggi stiamo fi-
nalmente affrontando questa sfi-
da, con coraggio e dedizione, na-
turalmente senza pretendere di
avere la soluzione perfetta. È un
processo di condivisione con gli
attori del settore. Ciò detto, il te-
ma dello spopolamento non può
ricadere esclusivamente sul tu-
rismo, è un tema complesso che
deve essere affrontato per primo
da Regioni e Comuni, che possono
senz’altro contare sul supporto
del governo».

La Puglia turistica è sempre più
meta cool, amata dal premier
Giorgia Meloni che ci ha trascor-
so un mese ad agosto. Il suo
rapporto con questo territorio?
L’ultima vacanza trascorsa qui?

«Certamente sono stata più volte
in Puglia. Come ministro del tu-
rismo vado fiera nel dire che ogni
luogo dell’Italia è incantevole ed
in grado di rapirti il cuore. Quin-
di, per non far torto a nessuno,
parlo solo dell’Italia tutta che è la
nazione più bella al mondo».

10-12 MESI DI ATTIVITÀ
«Questa regione, come

tutta l’Italia, può superare
la stagionalizzazione»

POLIGNANO Il paesaggio di Costa Ripagnola
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Saie, numeri record raccolti a Bari
Aumentate del 64% le aziende espositrici e del 35% i professionisti in visita

EDILIZIA
LA TRE GIORNI IN FIERA

LA PROSSIMA EDIZIONE
Si terrà a Bologna dal 9 al 12 ottobre 2024, per
poi tornare nel capoluogo pugliese nel 2025 in
base alla collaborazione con «BolognaFiere»

DALL’ARTE MURARIA ALLE FOTO
123 convegni formativi e 25 iniziative speciali,
col supporto di 75 associazioni di categoria. La
gara sulle costruzioni e le immagini dei viadotti

TERZA EDIZIONE Uno degli eventi tenuti al Saie in Fiera del Levante

l Un’edizione da record per
SAIE, la Fiera delle Costruzioni -
progettazione, edilizia, impianti –
che ha salutato lo scorso sabato
Bari dopo tre giorni di networ-
king, approfondimento ed espo-
sizione per la community delle co-
struzioni di tutta Italia. La terza
edizione nel capoluogo pugliese
ha registrato i numeri più alti di
sempre: le aziende in esposizione
sono state 407, +64% rispetto a
SAIE Bari 2021, e i professionisti
in visita 25.527 (+35%). La stra-
tegia d’alternanza annuale tra i
poli di Bari e Bologna proseguirà
anche in futuro. La prossima edi-
zione di SAIE si terrà, infatti, a
Bologna dal 9 al 12 ottobre 2024,
per poi fare ritorno a Bari nel 2025,
grazie alla collaborazione tra Bo-
lognaFiere e Nuova Fiera del Le-
vante di Bari.

La tre giorni barese si è aperta
all’insegna del confronto tra le
istituzioni e gli attori della filiera:
durante l’evento inaugurale è sta-
to presentato l’ultimo Rapporto
Federcostruzioni, che dopo il
biennio 2021-2022 di grande cre-
scita, prevede un ulteriore au-
mento del +4% nella produzione a
fine 2023. Nel corso del convegno,
la Presidente di Federcostruzioni
Paola Marone e il Vice Presidente
di Ance, Domenico De Bartolo-
meo hanno sottolineato l’impor -
tanza di essere a SAIE ed espresso
la loro felicità per l’andamento
della filiera, evidenziando le cri-
ticità per il domani, a partire
dall’inflazione, fino all’instabilità
geopolitica e, soprattutto, al taglio
al Superbonus 110%, che secondo
l’Osservatorio SAIE ha avuto un
impatto rilevante sul 37% delle
aziende. Parliamo di una situa-
zione che ha generato, secondo
una stima di Annce, 30 miliardi di
crediti incagliati a cui proprio la
Regione Puglia, con una nuova
legge, sta dando una soluzione tra-
mite le società compartecipate.

Grande successo di pubblico
anche per i Cassa Edile Awards,
l’evento annuale che premia le
imprese e i lavoratori più virtuo-
si, organizzato dalla Commissio-
ne Nazionale Paritetica delle Cas-
se Edili e promosso da SAIE. Ma
sono state tante le attività di que-
sta edizione di SAIE, che ha po-
tuto contare su 123 convegni for-
mativi e 25 iniziative speciali, ol-
tre che sul supporto di 75 asso-
ciazioni di categoria. Tra le ker-
messe più seguite c’è stata sicu-
ramente la finale di Ediltrophy, il
tradizionale torneo di arte mura-
ria organizzato da FORMEDIL in
collaborazione con le eccellenze
delle scuole edili italiane. A SAIE
2023 si è tenuta, inoltre, la prima
edizione degli Stati Generali del
Calcestruzzo, che aveva l’obietti -
vo di analizzare lo stato dell’arte
del comparto e di approfondire i
temi e le innovazioni principali
del calcestruzzo. Grande curiosità
attorno al concorso fotografico
pensato per Instagram «Il bello
delle Infrastrutture – Ponti e Via-
dotti».

«L’edizione di SAIE appena ter-
minata è stata un successo su tutti
i frontii– ha dichiarato Emilio
Bianchi, Direttore di SAIE -uno
degli scopi principali della mani-
festazione è proprio permettere lo
scambio reciproco tra espositori e
visitatori, così da dare visibilità
alle più importanti innovazioni di
prodotto e favorire quel networ-
king di valore che fa la differenza
all’interno della filiera. Quest’an -

no abbiamo registrato numeri da
record, che intendiamo replicare
sia l’anno prossimo a Bologna, do-
ve confermeremo il format inse-
rendo ulteriori novità tematiche,
sia nel 2025 quando torneremo a
Bari. Continueremo a lavorare
per mettere a disposizione della
filiera un appuntamento efficace e
di sviluppo per l’intero mercato
delle costruzioni». «Sono molto
soddisfatto del risultato qualita-
tivo e quantitativo che Saie ha
ottenuto qui a Bari in Nuova Fiera
del Levante. Ha confermato il suo
ruolo di manifestazione leader in
Italia nel settore delle costruzioni,
- – ha commentato il Presidente
della Nuova Fiera del Levante
Gaetano Frulli - oltre al ruolo stra-
tegico di promuovere la conoscen-
za delle eccellenze del settore».
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